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MEDIADAT

Der Mail Order World Messenger ist die kostenlose
Zeitung der Mail Order World, Europas fihrender Fach-
messe flr Versandhandel, Dialogmarketing und E-Com-
merce! Die Mail Order World ist die Informations- und
Business-Plattform parallel zum Deutschen Versand-
handelskongress und Deutschlands gréf3te Fachmesse
flr das gesamte Spektrum des Versandhandels. Neben
den traditionellen Instrumentarien des Versandhandels
haben sich in den letzten Jahren insbesondere Anbieter
neuer Technologien und neuer Medien etabliert. Durch
die stimmige Mixtur aus Bewdhrtem und Innovativem
bietet die Messe fiir Produzenten und Dienstleister, An-
wender und Agenturen sowie Insider und Einsteiger das
optimale Geschaftsumfeld. Im Gegensatz zu vielen Spe-
zialmessen ist die Mail Order World der Business-Treff
fir das gesamte Dienstleister- und Lieferanten-Spek-
trum ,,rund um den Versandhandel”. Die Mail Order
World bringt Dienstleister des Versandhandels aus den
Bereichen E-Commerce, Logistik, Database-Manage-
ment, Werbung, Marketing, Kundenservice/Fulfillment
(Call-Center) sowie Risikomanagement zusammen.
Zielgruppen des Mail Order World Messenger sind die
Fachbesucher und Aussteller der Mail Order World. Bei
den Fachbesuchern handelt es sich zu Gber 70 % um
Entscheider aus Versandhandel, Dialogmarketing und
Dienstleistungen. Die Aussteller sind Spezialisten im
oder flr den Distanzhandel.
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Erscheinungstermine Messenger 2011

Online Print AZ-Schluss | DU-Schluss Format: 210 mm Breite x 297 mm Hohe
194. Verfahren: Offsetdruck/Onlineversand
Druckunterlagen:  High-End-Pdf in Originalgrofe
25.5. 1.5, 20.5. mit farbverbindlichem Proof
13.7. 29.6. 8.1. Papier (Print): Bilderdruckpapier.
31.8. 17.8 26.8. Farbabweichungen mdglich
510. 19.9 299, Umfang: 8 bis 12 Seiten
710. 289 710. Auflage: ca. 6.000

Bitte schicken Sie uns lhre Anzeige, soweit in der Auftragsbestatigung nicht anders vermerkt, bis zum bestdtigten Termin gemap Pro-
duktvorgaben (siehe oben!). Um mdéglichen Reklamationen bezliglich der Farbgebung vorzubeugen, mdchten wir Sie dringend bitten,
flr jede Anzeige ein farbverbindliches Proof mitzuliefern, da wir sonst Reklamationen bezliglich der Farbgebung nicht bericksichti-
gen kdnnen. Farben bitte aus der Euro-Skala! Der Herausgeber behdlt sich vor, Spezialfarben auch aus der Vierfarb-Skala aufzubauen.
Der eventuelle Verzicht auf die Farbe Schwarz bei Mehrfarbanzeigen hat keinen Einfluss auf die Berechnung der Anzeigen. Geringe
Tonabweichungen sind im Toleranzbereich des Offset-Druckverfahrens begriindet.

: “ j
Anzeigenformate Online und Print
Satzspiegel: 186 mm Breite x 273 mm Hohe
Seite mm B x H e Sonderformate auf Anfrage. Wir erheben keinen Farbzuschlag.
A 1/14c 186 x 273 2.700,~ Beilagen nur Printausgaben:
bis 24 g € 1.500,- € inkl. Handlingsgebdhren,
B 1/2 hoch 4c 91x 273 2.050,— . . ) ..
/ je 10 g mehr € 230,- € inkl. Handlingsgebiihren
C 1/2 quer 4c 186 x 133 2.050,-
Malstaffel:
D 1/3 hoch 4 59 x 273 1.800,—
/3 hoch 4c X bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten
E 1/3 quer 4c 186 x 90 1.800,- 3 Anzeigen 5 %
F 1/4 hoch 4c 91x 134 1.800,~ 6 Anzeigen 10 %

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften nebst Erganzungen.

Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschiaftsbedingungen fiir Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschrif-
ten nebst Ergénzungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der
Verbreitung. Anzeigenauftrage durch eine Agentur
werden in deren Namen und auf deren Rechnung
ibernommen.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzuru-
fen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfdllt,
die der Herausgeber nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewadhrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Herausgeber zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nicht-
erfillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Herausgebers beruht.

5. Fir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbei-
lagen an bestimmten Platzen der Druckschrift wird
keine Gewahr geleistet, es sei denn, der Herausge-
ber hat eine bestimmte Platzierung ausdriicklich
schriftlich bestatigt.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Ge-
staltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Herausgeber mit dem Wort ,, Anzei-
ge" deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Herausgeber behdlt sich vor, Anzeigenauf-
trdge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Herausgebers abzulehnen, wenn
der Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestim-
mungen verstdpt oder deren Verdffentlichung fir
den Herausgeber unzumutbar ist. Beilagenauftrage
sind fir den Herausgeber erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Auftraggeber un-
verziglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung geeigneter, ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar
ungeeignete oder beschddigte Druckunterlagen
fordert der Herausgeber unverziglich Ersatz an.
Der Herausgeber gewdahrleistet die fir den be-
legten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkei-
ten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise un-
leserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem Ausmap, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Herausgeber eine
ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Ricktritts-
recht, Schadensersatzanspriiche aus positiver

Forderungsverletzung. Verschulden bei Vertragab-
schluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
elektronischer Auftragserteilung - ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Ent-
gelt. Das qilt nicht fir Vorsatz oder grobe Fahrlds-
sigkeit des Herausgebers, seinen gesetzlichen Ver-
tretern und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung
des Herausgebers durch Schaden wegen des Feh-
lens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.
Im kaufmannischen Geschdaftsverkehr haftet der
Herausgeber darliber hinaus auch nicht fir grobe
Fahrldssigkeit dem Umfang nach. Auch der voraus-
sehbare Schaden ist bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen mis-
sen - auper bei nicht offensichtlichen Mangeln - in-
nerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rech-
nung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung flr die Richtigkeit der zurlickgesand-
ten Probeabziige. Der Herausgeber berlicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt wurden.

1. Sind keine besonderen Gropenvorschriften ge-
geben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrun-
de gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung lei-
stet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber 14
Tage nach Veroffentlichung der Anzeige ibersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zin-
sen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Herausgeber kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zurickstellen und fir die restlichen An-
zeigen Vorauszahlungen verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Herausgeber berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbe-
trage abhangig zu machen.

14. Der Herausgeber liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg.

15. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstok-
ke, Matern, Druckunterlagen, Lithos und Zeichnun-
gen sowie vom Auftraggeber gewlinschter oder zu
vertretender erheblicher Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber
zu tragen.

16. Samtliche Druckunterlagen werden nur auf
ausdriicklichen Wunsch an den Auftraggeber zu-
rickgesandt. Die Aufbewahrungsfrist endet drei
Monate nach Ablauf des Vertrages, sofern nicht
ausdricklich etwas anderes vereinbart worden ist.

17. Erflllungsort ist der Sitz des Herausgebers. Im
Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen

Sondervermdgen ist bei Klagen der Sitz des Her-
ausgebers Gerichtsstand. Ist der Wohnsitz oder ge-
wdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Ver-
tragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Heraus-
gebers vereinbart.

Erganzungen

a) Mapgebend fur die Preisberechnung ist allein
die jeweils glltige Preisliste des Herausgebers,
auch soweit Werbungsmittler und Werbeagenturen
vermittelnd tatig werden.

b) Die Allgemeinen Geschdftsbedingungen nebst
Erganzungen des Herausgebers gelten sinngemap
auch fir Auftrége Uber Beikleber, Beihefter oder
technische Sonderausfiihrungen. Jeder Auftrag
wird erst nach schriftlicher Bestdtigung durch den
Herausgeber verbindlich.

¢) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab
Inkrafttreten auch fir laufende Auftrage, nicht je-
doch vor Ablauf von vier Monaten nach Bekannt-
gabe.

d) Bei Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung
behalt sich der Herausgeber vor, Vorauszahlungen
zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

e) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung
fir den Inhalt und die rechtliche Zuverlassigkeit
der fir die Insertion zur Verfligung gestellten Text-
und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es,
den Herausgeber von Anspriichen Dritter jedweder
Art freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung
des Auftrages, auch wenn er storniert werden soll-
te, gegen den Herausgeber erwachsen. Der Heraus-
geber ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen
daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter
beeintrachtigt werden.

f) Bei Betriebsstérungen oder in Fallen hoherer
Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrs-
storungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energiever-
knappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des
Herausgebers als auch in fremden Betrieben, derer
sich der Herausgeber zur Erfiillung seiner Verbind-
lichkeiten bedient - hat der Herausgeber Anspruch
auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen,
wenn das Objekt mit 80 % der im Durchschnitt der
letzten vier Quartale erschienenen Exemplare vom
Herausgeber ausgeliefert worden ist. Bei geringen
Herausgebersauslieferungen wird der Rechnungs-
betrag im gleichen Verhdltnis gekdirzt, in dem die
garantierte verbreitete oder zugesicherte Auflage
zur tatsdchlich ausgelieferten Auflage steht.

g) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen,
die nicht termingerechte Lieferung der Druckun-
terlagen und der Wunsch nach einer von der Vor-
lage abweichenden

Druckwiedergabe kdnnen Auswirkungen auf Plat-
zierung und Druckqualitat verursachen, die nicht
zu Reklamationen berechtigen. Der Herausgeber
muss sich die Berechnung entstehender Mehrko-
sten vorbehalten.

h) Der Herausgeber leistet keine Gewahr fir Beila-
gen in bestimmten Gebieten und bei Verlust einzel-
ner Beilagen auf dem Vertriebsweg.

i) Der Einbezug von Beilagenauftragen in Anzei-
genabschlisse ist nicht mdglich.

j) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages ver-
pflichtet sich der Inserent, die begriindeten Kosten

der Veroffentlichung einer Gegendarstellung zu
tragen, und zwar nach Mapgabe der jeweils giilti-
gen Anzeigenpreisliste.

k) Bei aufwendigen typographischen Arbeiten und
bei Uber den Ublichen Rahmen hinausgehender
Anfertigungen von Reinzeichnungen, Filmen und
anderen Druckunterlagen, behdlt sich der Heraus-
geber vor, solche Arbeiten gesondert in Rechnung
zu stellen.

1) Sollten einzelne Bestimmungen unwirksam oder
gar nichtig sein, so wird dadurch die Wirksamkeit
der Ubrigen Bestimmungen nicht berihrt. Anstelle
der unwirksamen Regelungen treten die allgemei-
nen gesetzlichen Vorschriften in Kraft.



